Google AdWords

« Wprowadzenie do Google AdWords

« Rodzaje reklam

« Formy ptatnosci

« Zakladanie i konfigurowanie oraz omowienie struktury konta w AdWords
— praktyka

« kampanie, grupy reklam

« Tworzenie pierwszej kampanii — praktyka

« Skuteczne stowa kluczowe dla kampanii AdWords — praktyka

« Mozliwosci Google AdWords (narzgdzia, raporty, statystyki)

« Obliczanie wymaganego budzetu — praktyka

« Optymalizacja kampanii — maksymalizacja

« Tworzenie skutecznych, hipnotyzujacych tekstow reklam — praktyka

« Dopasowanie stéw 1 fraz kluczowych do linkéw docelowych

« Samodzielne tworzenie kampanii reklamowych — praktyka cd.

« Strony docelowe w kampanii AdWords

o Jak oszczedzac czas na prowadzeniu kampanii dzigki AdWords Edito

« Praktyczne tworzenie kampanii za pomocg Edytora AdWords

« Import danych z Excela

« Eksport danych

o Jak stworzy¢ skuteczng kampani¢ remarketingowa

« Integracja konta AdWords z kontem Analytics — praktyka

« Jak unika¢ btedow najczesciej popelnianych przez reklamodawcow

« Sledzenie konwersji w AdWords

. Certyfikaty Google

. Case Study

Google Analytics

o Zatozenie konta 1 profilu dla strony internetowe;j
« Ustawienia konta ustugi i widoku

o Uzytkownicy

o Przeglad panelu gtownego

« Najwazniejsze raporty

- odbiorcy

- pozyskiwanie
- zachowanie

- konwersje



« Celei konwersje

- czym jest cel
- czym jest konwersja
- zdefiniowanie celu

« Analytics i kampanie

- URL builder

- §ledzenie kampanii

- integracja z AdWords

- wykorzystanie Analytics do optymalizacji kampanii AdWords



